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Бренд - совокупность позитивных характеристик, ожиданий, 
ассоциаций, соотносимых с компанией, продуктом, событием 

Бренд спортивного мероприятия
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Олимпийский бренд
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Сочинские Игры выразят характер новой 
России и принесут устойчивые позитивные 
изменения, которые вдохновят весь мир
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Бренд «Сочи 2014»
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Бренд «Сочи 2014»
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Бренд «Сочи 2014»
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Бренд «Сочи 2014»
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• Самостоятельное использование 
организаторами

• Использование маркетинговыми партнерами и 
лицензиатами

Использование бренда
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• Партнерские и лицензионные договоры

• Эксклюзивность и неэксклюзивность прав

• Контроль и мониторинг использования

• Система одобрения рекламных материалов

• Контроль качества

Спонсоры, партнеры, лицензиаты
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Маркетинговая программа Игр
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Маркетинговая программа Игр
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Реклама партнеров Игр
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Лицензионная программа Игр
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Основные угрозы 

• Нарушение прав на интеллектуальную собственность 
(контрафактная продукция)

• Несанкционированное ассоциирование (паразитический 
маркетинг)

• Нарушение официальными партнерами ограничений и 
категорий

Защита бренда
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Контрафактная продукция
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Контрафактная продукция
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Контрафактная продукция
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Паразитический маркетинг
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Паразитический маркетинг
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Паразитический маркетинг
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• Приобретение правовой охраны объектов интеллектуальной 
собственности: авторские и смежные права, регистрация 
товарных знаков

• Взаимодействие с правоохранительными органами: ТРОИС, 
методическое обеспечение

• Образовательные и профилактические мероприятия

• Защита лицензионной продукции

Охранные меры
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Охрана интеллектуальной 
собственности

Оргкомитетом зарегистрировано 54 товарных знака 
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Социальная реклама
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• Специальные защитные элементы

• Интерактивная система проверки

Защита лицензионной продукции
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• проведено свыше 50 обучающих мероприятий по всей 
стране

• приняли участие в более 40 ведомственных семинарах 
и конференциях

• к обязательствам по защите символики присоединились 10 
крупнейших торговых сетей, 5 торговых площадок в 
сети Интернет, а также главные социальные сети

•
• в рамках профилактической работы выпущено свыше 

20тыс. экземпляров брошюр по тематике защиты 
символики 

• произведено свыше 45 млн защитных элементов –
марок и голограмм

Результаты работы
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• Мониторинг нарушений

• Претензионная и исковая работа

• Обращения в правоохранительные органы и совместные 
мероприятия

Защитные меры
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“Оргкомитет «Сочи 2014» за годы своей работы показал 
себя в качестве одного из самых эффективных 
правообладателей в российской правоприменительной 
практике”

А. Буксман
Первый заместитель Генерального прокурора РФ
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• обработано свыше 5 тыс. запросов ведомств 

• возбуждено свыше 1,5 тыс. административных и более 
200 уголовных дел 

• проанализировано свыше 7 тыс. материалов с 
потенциальными нарушениями

• проверено более 100 тыс. интернет ресурсов, устранено
более 1500 фактов нарушений 

• пресечена деятельность свыше 100 нелегальных интернет 
сайтов

Результаты работы



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


