
Приложение 

к решению Федеральной службы  

по интеллектуальной собственности 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

 

 

 Коллегия в порядке, установленном частью четвертой Гражданского кодекса 

Российской Федерации (далее - Кодекс) и Правилами рассмотрения и разрешения 

федеральным органом исполнительной власти по интеллектуальной собственности споров 

в административном порядке, утвержденными приказом Министерства науки и высшего 

образования Российской Федерации и Министерства экономического развития Российской 

Федерации от 30.04.2020 № 644/261 (зарегистрировано в Министерстве юстиции 

Российской Федерации 25.08.2020, регистрационный № 59454), рассмотрела возражение, 

поступившее 15.12.2025, поданное Индивидуальным предпринимателем Достоваловой 

Е.В., г. Челябинск (далее – заявитель), на решение Федеральной службы по 

интеллектуальной собственности об отказе в государственной регистрации товарного 

знака по заявке №2024837735 (далее – решение Роспатента), при этом установлено 

следующее.  

Обозначение « » по заявке №2024837735, поступившей в 

федеральный орган исполнительной власти по интеллектуальной собственности 

05.12.2024, заявлено на регистрацию в качестве товарного знака на имя заявителя в 

отношении услуг 35, 41 классов МКТУ, указанных в перечне заявки.  

Федеральной службой по интеллектуальной собственности было принято решение 

от 14.10.2025 об отказе в государственной регистрации товарного знака в отношении всех 

заявленных услуг (далее – решение Роспатента). Указанное решение Роспатента было 

основано на заключении по результатам экспертизы, которое мотивировано 

несоответствием заявленного обозначения требованиям пунктов 1 и 6 статьи 1483 Кодекса. 

Так, согласно решению Роспатента, входящие в состав заявленного обозначения 

слова «ПОТЕНЦИАЛ ЛИЧНОСТИ», являются неохраняемыми элементами на основании 

положений, предусмотренных пунктом 1 статьи 1483 Кодекса, см. графу 526 заявки. 

Вместе с тем заявленное обозначение сходно до степени смешения с:  



 

- товарным знаком « » (св-во № 1061986 - приоритет от 11.12.2023), 

зарегистрированным на Общество с ограниченной ответственностью "Аптую", 195272, 

Санкт-Петербург, вн.тер.г. муниципальный округ Пискаревка, ул. Богословская, д. 6, к. 1, 

стр. 1, помещ. 4-Н, офис 1, в отношении услуг 43 класса МКТУ, однородных заявленным 

услугам 35 класса МКТУ (а именно: «управление гостиничным бизнесом»);  

- товарным знаком « » (св-во № 1059128 - приоритет от 07.07.2023), 

зарегистрированным на имя Ермака Филиппа Сергеевича, 693013, Сахалинская область, г. 

Южно-Сахалинск, ул. Комсомольская, 128, кв. 12, в отношении услуг 35, 41 классов 

МКТУ, однородных заявленным услугам 35, 41 классов МКТУ;  

- товарным знаком « » (св-во № 856111 - приоритет от 15.07.2021), 

зарегистрированным на имя Моревой Валерии Юрьевны, 443056, Самарская обл., г. 

Самара, пр-кт Масленникова, д. 20, кв. 6, в отношении услуг 35 класса МКТУ, однородных 

заявленным услугам 35 класса МКТУ;  

- товарным знаком « » (св-во № 751396 - приоритет от 01.08.2019), 

зарегистрированным на имя Рабиновича Дмитрия Дмитриевича, 630501, Новосибирская 

область, Новосибирский район, рабочий поселок Краснообск, 104, кв. 119, в отношении 

услуг 35 класса МКТУ, однородных заявленным услугам 35 класса МКТУ. 

Таким образом, заявленное обозначение не может быть зарегистрировано в качестве 

товарного знака для заявленных услуг 35, 41 классов МКТУ на основании пункта 6 статьи 

1483 Кодекса. 

В поступившем возражении заявитель выразил свое несогласие с решением 

Роспатента, при этом доводы сводятся к следующему:  

- заявитель является экспертом по развитию личностного и командного потенциала, 

информация о деятельности коуча представлена в открытых источниках сети Интернет на 

официальном сайте https://up2you.expert/ и страницах в социальной сети ВКонтакте 

https://vk.com/up2you_now; 

- заявленное обозначение не является тождественным противопоставляемым 

товарным знакам, поскольку визуально не совпадает с ними во всех элементах, также 



 

имеет графические отличия, что свидетельствует о различном общем зрительном 

впечатлении, которое производят эти обозначения; 

 - сравниваемые товарные знаки имеют отличия в шрифтовом, цветовом и 

графическом исполнениях и не являются тождественными ни в фактическом, ни в 

правовом контексте; 

- заявитель испрашивает регистрацию товарного знака для услуг 35, 41 классов 

МКТУ, относящихся к продвижению образования, коучинговым мероприятиям, в то время 

как противопоставляемые товарные знаки по свидетельствам №№1059128, 856111, 751396  

зарегистрированы для товаров и услуг 16, 25, 35, 40, 41 классов МКТУ, относящихся к 

продвижению одежды и ивент-мероприятиям, противопоставленный товарный знак по 

свидетельству №1061986 зарегистрирован для услуг 36, 43 классов МКТУ, относящихся к 

финансовым услугам и местам отдыха; 

- в данном случае регистрация заявленного обозначения для услуг 35 класса МКТУ 

заявителем испрашивается как дополнительная, с целью продвижения образовательных 

услуг; 

- услуги, относящиеся к управлению гостиничным бизнесом, не являются для 

заявителя основным направлением, в связи с чем в ответе на уведомление заявитель 

просил исключить из заявки услугу 35 класса МКТУ «управление гостиничным бизнесом» 

и зарегистрировать товарный знак с учетом корректировки; 

- согласно сведениям из ЕГРИП и ЕГРЮЛ основными видами деятельности 

правообладателя товарного знака по свидетельству №1059128 является деятельность по 

организации отдыха и развлечений, правообладателей товарных знаков по свидетельствам 

№№856111, 751396 является торговля розничная одеждой в специализированных 

магазинах, правообладателя товарного знака по свидетельству №1059128 является 

продажа напитков, в то время как заявитель же осуществляет деятельность 

информационных агентств; 

- сравниваемые товарные знаки имеют визуальные отличия, обладают низкой 

степенью графического сходства, производят разное общее зрительное впечатление, что 

позволяет говорить об отсутствии сходства между обозначениями; 

- учитывая крайне низкое фонетическое, графическое и семантическое сходство 

между заявленным обозначением и противопоставленными товарными знаками, и 

принимая во внимание, что знаки не ассоциируются друг с другом и не создают общего 



 

зрительного впечатления, заявитель приходит к выводу о наличии между 

сопоставляемыми обозначениями крайне низкой степени сходства, близкой к отсутствию 

таковой; 

- заявленное обозначение несет креативный, брендированный характер и 

используется как уникальное наименование личного бренда коуча, словосочетание 

«потенциал личности» конкретизирует значение слова «Up2You» и придает ему иную 

ассоциативную окраску; 

 - отказывая в регистрации товарного знака, экспертом не было принято во внимание 

то, что заявленное обозначение не пересекается с противопоставленными товарными 

знаками в следующем перечне услуг 35 класса МКТУ «администрирование программ 

лояльности потребителей; аренда рекламного времени в средствах массовой информации; 

аренда рекламных материалов; аренда рекламных щитов; аренда торговых автоматов; 

аренда торговых стендов; аудит коммерческий; веб-индексация в коммерческих или 

рекламных целях; ведение переговоров и заключение коммерческих сделок для третьих 

лиц; исследования конъюнктурные; консультации, касающиеся коммуникационных 

стратегий в рекламе; макетирование рекламы; маркетинг в части публикаций 

программного обеспечения; маркетинг влияния; маркетинг посредством размещения 

продукции для третьих лиц в виртуальной среде; написание рекламных текстов; написание 

текстов рекламных сценариев; организация и проведение коммерческих мероприятий; 

оценка коммерческой деятельности; подготовка исследований рентабельности бизнеса; 

подготовка платежных документов; поиск информации в компьютерных файлах для 

третьих лиц; поиск клиентов для третьих лиц; поиск партнеров для бизнеса; поиск 

спонсоров; предоставление рейтингов пользователей в коммерческих или рекламных 

целях; предоставление электронных торговых площадок для покупателей и продавцов 

товаров и услуг; продвижение товаров и услуг через спонсорство спортивных 

мероприятий; продвижение товаров через лидеров мнений; производство программ 

телемагазинов; производство рекламных фильмов; профилирование потребителей в 

коммерческих или маркетинговых целях; разработка маркетинговых концепций; 

разработка рекламных концепций; разработка стратегий организации бизнеса, связанных с 

корпоративной социальной ответственностью; регистрация данных и письменных 

сообщений; реклама с оплатой за клик; составление информационных индексов в 

коммерческих или рекламных целях; управление бизнесом артистов; управление бизнесом 



 

спортсменов; управление коммерческое лицензиями на товары и услуги для третьих лиц; 

управление коммерческое программами возмещения расходов для третьих лиц; 

управление компьютеризированное медицинскими картами и файлами; управление 

программами часто путешествующих; услуги агентства по импорту-экспорту; услуги 

агентства по коммерческой информации; услуги агентства по трудоустройству; услуги 

коммерческого лоббирования; услуги коммерческого посредничества; услуги 

консультационные для бизнеса по цифровой трансформации; услуги консультационные по 

управлению бизнесом; услуги лидогенерации; услуги по обработке данных [офисные 

функции]; услуги по оптовой торговле фармацевтическими, ветеринарными, 

гигиеническими препаратами и медицинскими принадлежностями; услуги по розничной 

торговле произведениями искусства, предоставляемые художественными галереями; 

услуги по сравнению цен; услуги посреднического бизнеса, связанные с подбором 

различных специалистов для работы с клиентами; услуги приема посетителей [офисные 

функции]; услуги рекламные по созданию фирменного стиля для третьих лиц; услуги 

рекламных агентств; услуги телемаркетинга; услуги экспертные по повышению 

эффективности бизнеса», услуг 41 класса МКТУ «аренда декораций для шоу-программ; 

аренда игрушек; аренда кинофильмов; аренда произведений искусства; исследования в 

области образования; квест комнаты [развлечения]; клубы здоровья [оздоровительные и 

фитнес-тренировки]; образование музыкальное; образование религиозное; обучение; 

обучение в школах-интернатах; организация и проведение развлекательных мероприятий; 

организация и проведение спортивных мероприятий; организация конкурсов красоты для 

животных; ориентирование профессиональное [советы по вопросам образования или 

обучения]; планирование радио- и телепрограмм; постановка шоу; предоставление 

виртуальных онлайн-туров с гидом; предоставление обучения и образовательного 

экзамена для целей сертификации; предоставление онлайн-изображений, не загружаемых; 

предоставление отзывов пользователей в развлекательных или культурных целях; 

предоставление услуг кинозалов; презентация музейных выставок; производство 

подкастов; услуги по оказанию образовательной помощи лицам с индивидуальными 

потребностями; услуги по раскрашиванию лица; услуги развлекательные, 

предоставляемые в виртуальной среде». 



 

На основании вышеизложенного заявитель просит отменить решение Роспатента и 

принять решение о государственной регистрации заявленного обозначения в качестве 

товарного знака в отношении всех услуг 35 и 41 классов МКТУ. 

Изучив материалы дела и заслушав присутствующих на заседании коллегии, 

коллегия установила следующее.  

С учетом даты (05.12.2024) поступления заявки №2024837735 правовая база для 

оценки охраноспособности заявленного обозначения включает в себя упомянутый выше 

Кодекс и Правила составления, подачи и рассмотрения документов, являющихся 

основанием для совершения юридически значимых действий по государственной 

регистрации товарных знаков, знаков обслуживания, коллективных знаков, утвержденные 

приказом Министерства экономического развития Российской Федерации от 20.07.2015 № 

482 (зарегистрировано в Министерстве юстиции Российской Федерации 18.08.2015, 

регистрационный № 38572), вступившие в силу 31.08.2015 (далее – Правила). 

В соответствии с требованиями пункта 1 статьи 1483 Кодекса не допускается 

государственная регистрация в качестве товарных знаков обозначений, не обладающих 

различительной способностью или состоящих только из элементов, характеризующих 

товары, в том числе указывающих на их вид, качество, количество, свойство, назначение, 

ценность, а также на время, место, способ производства или сбыта. 

Согласно пункту 34 Правил к обозначениям, не обладающим различительной 

способностью, относятся, в частности, отдельные буквы и сочетания букв, не обладающие 

словесным характером или не воспринимаемые как слово; сведения, касающиеся 

изготовителя товаров или характеризующие товар, весовые соотношения, материал, сырье, 

из которого изготовлен товар. 

Указанные в пункте 34 Правил элементы могут быть включены в товарный знак как 

неохраняемые элементы, если они не занимают в нем доминирующего положения (пункт 

35 Правил).  

В соответствии с подпунктом 2 пункта 6 статьи 1483 Кодекса не могут быть 

зарегистрированы в качестве товарных знаков обозначения, тождественные или сходные 

до степени смешения с товарными знаками других лиц, охраняемыми в Российской 

Федерации, в том числе в соответствии с международным договором Российской 

Федерации, в отношении однородных товаров и имеющими более ранний приоритет.  



 

В соответствии с пунктом 41 Правил обозначение считается сходным до степени 

смешения с другим обозначением (товарным знаком), если оно ассоциируется с ним в 

целом, несмотря на их отдельные отличия.  

Согласно пункту 44 Правил комбинированные обозначения сравниваются с 

комбинированными обозначениями и с теми видами обозначений, которые входят в состав 

проверяемого комбинированного обозначения как элементы.  

При определении сходства комбинированных обозначений используются признаки, 

указанные в пунктах 42 и 43 Правил, а также исследуется значимость положения, 

занимаемого тождественным или сходным элементом в заявленном обозначении.  

В соответствии с пунктом 42 Правил словесные обозначения сравниваются со 

словесными обозначениями и с комбинированными обозначениями, в композиции 

которых входят словесные элементы.  

Исходя из положений пункта 42 Правил, сходство словесных обозначений 

оценивается по звуковым (фонетическим), графическим (визуальным) и смысловым 

(семантическим) признакам.  

Звуковое сходство определяется на основании следующих признаков: наличие 

близких и совпадающих звуков в сравниваемых обозначениях; близость звуков, 

составляющих обозначения; расположение близких звуков и звукосочетаний по 

отношению друг к другу; наличие совпадающих слогов и их расположение; число слогов в 

обозначениях; место совпадающих звукосочетаний в составе обозначений; близость 

состава гласных; близость состава согласных; характер совпадающих частей обозначений; 

вхождение одного обозначения в другое; ударение.  

Графическое сходство определяется на основании следующих признаков: общее 

зрительное впечатление; вид шрифта; графическое написание с учетом характера букв 

(например, печатные или письменные, заглавные или строчные); расположение букв по 

отношению друг к другу; алфавит, буквами которого написано слово; цвет или цветовое 

сочетание.  

Смысловое сходство определяется на основании следующих признаков: подобие 

заложенных в обозначениях понятий, идей (в частности, совпадение значения обозначений 

в разных языках); совпадение одного из элементов обозначений, на который падает 

логическое ударение и который имеет самостоятельное значение; противоположность 

заложенных в обозначениях понятий, идей.  



 

Признаки, указанные в пункте 42 Правил, учитываются как каждый в отдельности, 

так и в различных сочетаниях.  

В соответствии с пунктом 45 Правил при установлении однородности товаров 

определяется принципиальная возможность возникновения у потребителя представления о 

принадлежности этих товаров одному изготовителю. При этом принимаются во внимание 

род, вид товаров, их потребительские свойства, функциональное назначение, вид 

материала, из которого они изготовлены, взаимодополняемость либо взаимозаменяемость 

товаров, условия и каналы их реализации (общее место продажи, продажа через 

розничную либо оптовую сеть), круг потребителей и другие признаки. Вывод об 

однородности товаров делается по результатам анализа перечисленных признаков в их 

совокупности в том случае, если товары или услуги по причине их природы или 

назначения могут быть отнесены потребителями к одному и тому же источнику 

происхождения (изготовителю).  

Заявленное на регистрацию в качестве товарного знака обозначение по заявке 

№2024837735 является комбинированным « », содержащим в своем 

составе буквенно-цифровой элемент «Up2You», в котором буквы «U» и «Y» являются 

заглавными, остальные буквы строчные. Первые две буквы «U» и «p» изображены в виде 

стилизованного изображения лампы, перетекающей в знак бесконечности. Под словесным 

элементом «2You» расположено словосочетание «потенциал личности», выполненное 

строчными буквами русского алфавита стандартным шрифтом, визуально значительно 

меньше словесного элемента «Up2You». Правовая охрана заявленному обозначению 

испрашивается в светло-коричневом цвете для услуг 35, 41 классов МКТУ. 

Анализ заявленного обозначения показал следующее.  

Ввиду того, что заявителем в возражении не оспаривается неохраноспособность 

словесных элементов «потенциал личности» заявленного обозначения, коллегия проводит 

оценку товарного знака по заявке №2024837735 только в соответствии с требованием 

пункта 6 статьи 1483 Кодекса. 

Противопоставленный товарный знак по свидетельству №1061986 (1) представляет 

собой комбинированное обозначение « », содержащее изобразительный 

элемент в виде круга, в который вписаны шесть разных по форме геометрических фигур. 



 

Под изображением расположен словесный элемент «uptoyou», выполненный 

оригинальным шрифтом буквами латинского алфавита. Правовая охрана товарному знаку 

предоставлена в отношении услуг 36, 43 классов МКТУ. 

Противопоставленный товарный знак по свидетельству №1059128 (2) представляет 

собой комбинированное обозначение « », содержащее композицию, состоящую 

из плавно перетекающих между собой буквенно-словесных элементов «Up2U». Внутри 

буквы «р» расположен маленький круг, похожий на точку. Правовая охрана товарному 

знаку предоставлена, в том числе в отношении услуг 35, 41 классов МКТУ. 

Противопоставленный товарный знак по свидетельству №856111 (3) представляет 

собой комбинированное обозначение « », включающее изобразительный 

элемент в виде черного квадрата, на фоне которого расположен словесный элемент 

«aptyou», выполненный строчными буквами латинского алфавита оригинальным шрифтом. 

Последние две буквы «ou» подчеркнуты прямой чертой. Правовая охрана товарному знаку 

предоставлена, в том числе в отношении услуг 35 класса МКТУ. 

Противопоставленный товарный знак по свидетельству №751396 (4) представляет 

собой комбинированное обозначение « », включающее буквенно-словесные 

элементы «UP2U», выполненные фиолетовым цветом. Над цифрой «2» расположено 

стилизованное изображение короны. Правовая охрана товарному знаку предоставлена, в 

том числе в отношении услуг 35 класса МКТУ. 

Коллегия отмечает, что в заявленном обозначении и в противопоставленных 

товарных знаках (1-4) основную индивидуализирующую функцию несут в себе элементы 

«Up2You» и «uptoyou», «Up2U», «aptyou», «UP2U», поскольку на них в первую очередь 

обращает внимание потребитель и именно они легче запоминаются. 

Сравнительный анализ вышеуказанных элементов сравниваемых обозначений 

показал следующее. 

С точки зрения фонетики, все сравниваемые элементы «Up2You» и «uptoyou», 

«Up2U», «aptyou», «UP2U» могут быть прочитаны средним российским потребителем как 

«аптую» и «аптую», «аптую», «аптю»/«аптую», «аптую», в связи с чем имеет место 

тождественное или близкое прочтение данных элементов, что ведет к выводу о высокой 



 

степени фонетического сходства сопоставляемых обозначений. Более того, фонетическое 

сходство обеспечивается наличием близких и совпадающих звуков в сравниваемых 

обозначениях, близостью звуков, составляющих обозначения, одинаковым расположением 

близких звуков и звукосочетаний по отношению друг к другу, местом совпадающих 

звукосочетаний в составе обозначений, близостью состава гласных и согласных звуков.  

Отсутствие сведений о семантике буквенно-словесного элемента «Up2You» 

заявленного обозначения не позволяет коллегии провести анализ по семантическому 

признаку сходства. 

По графическому критерию сходства сравниваемые обозначения являются 

сходными, поскольку в обозначениях присутствуют буквы и слова одного и того же 

латинского алфавита. Кроме того, визуальное сравнение сопоставляемых элементов 

свидетельствует о сходном графическом написании большинства букв, входящих в состав 

сравниваемых обозначений, в связи с чем коллегия приходит к выводу о графическом 

сходстве обозначений. При этом обращает на себя внимание, что заявленное обозначение 

и противопоставленные товарные знаки (2, 4) содержат в себе похожие словесно-

буквенные элементы («Up2You» и «Up2U», «UP2U»), что позволяет прийти к выводу об их 

общем зрительном впечатлении, возникающем у потребителя при восприятии этих 

обозначений. 

Резюмируя вышеизложенное, коллегия констатирует сходство заявленного 

обозначения и противопоставленных ему знаков (1-4) и ассоциирование друг с другом в 

целом, несмотря на их отдельные отличия. 

 Следует отметить, что для констатации сходства обозначений наличие сходства по 

всем критериям (визуальный, звуковой, смысловой) не обязательно, так как 

соответствующие признаки учитываются как каждый в отдельности, так и в различных 

сочетаниях (пункты 42 и 43 Правил).  

Сравнительный анализ однородности заявленных услуг 35, 41 классов МКТУ и 

услуг 35, 41, 43 классов МКТУ, в отношении которых зарегистрированы 

противопоставленные товарные знаки (1-4), показал следующее. 

Заявленные услуги 35 класса МКУ «абонирование телекоммуникационных услуг для 

третьих лиц; администрирование программ лояльности потребителей; анализ 

себестоимости; аренда площадей для размещения рекламы; аренда рекламного времени в 

средствах массовой информации; аренда рекламных материалов; аренда рекламных щитов; 



 

аренда торговых автоматов; аренда торговых стендов; аудит коммерческий; аудит 

финансовый; бизнес-услуги посреднические по подбору потенциальных частных 

инвесторов и предпринимателей, нуждающихся в финансировании; веб-индексация в 

коммерческих или рекламных целях; ведение автоматизированных баз данных; ведение 

бухгалтерских документов; ведение переговоров и заключение коммерческих сделок для 

третьих лиц; выписка счетов; демонстрация товаров; изучение общественного мнения; 

изучение рынка; исследования в области бизнеса; исследования конъюнктурные; 

исследования маркетинговые; комплектование штата сотрудников; консультации по 

вопросам организации и управления бизнесом; консультации по организации бизнеса; 

консультации по управлению бизнесом; консультации по управлению персоналом; 

консультации профессиональные в области бизнеса; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий в рекламе; консультации, касающиеся коммуникационных 

стратегий связей с общественностью; макетирование рекламы; маркетинг; маркетинг в 

части публикаций программного обеспечения; маркетинг влияния; маркетинг посредством 

размещения продукции для третьих лиц в виртуальной среде; маркетинг целевой; 

написание резюме для третьих лиц; написание рекламных текстов; написание текстов 

рекламных сценариев; обновление и поддержка информации в электронных базах данных; 

обновление рекламных материалов; обработка текста; организация выставок в 

коммерческих или рекламных целях; организация и проведение коммерческих 

мероприятий; организация показов мод в рекламных целях; организация торговых 

ярмарок; оформление витрин; оценка коммерческой деятельности; подготовка 

исследований рентабельности бизнеса; подготовка платежных документов; поиск 

информации в компьютерных файлах для третьих лиц; поиск клиентов для третьих лиц; 

поиск партнеров для бизнеса; поиск спонсоров; помощь административная в вопросах 

тендера; помощь в управлении бизнесом; помощь в управлении коммерческими или 

промышленными предприятиями; предоставление деловой информации; предоставление 

деловой информации через веб-сайты; предоставление информации в области деловых и 

коммерческих контактов; предоставление коммерческой информации и консультаций 

потребителям по вопросам выбора товаров и услуг; предоставление отзывов пользователей 

в коммерческих или рекламных целях; предоставление рейтингов пользователей в 

коммерческих или рекламных целях; предоставление торговых интернет-площадок 

покупателям и продавцам товаров и услуг; предоставление электронных торговых 



 

площадок для покупателей и продавцов товаров и услуг; презентация товаров на всех 

медиасредствах с целью розничной продажи; пресс-службы; проведение аукционов; 

прогнозирование экономическое; продвижение продаж для третьих лиц; продвижение 

товаров и услуг через спонсорство спортивных мероприятий; продвижение товаров через 

лидеров мнений; производство программ телемагазинов; производство рекламных 

фильмов; профилирование потребителей в коммерческих или маркетинговых целях; 

публикация рекламных текстов; радиореклама; разработка маркетинговых концепций; 

разработка рекламных концепций; разработка стратегий организации бизнеса, связанных с 

корпоративной социальной ответственностью; расклейка афиш; распространение 

образцов; распространение рекламных материалов; рассылка рекламных материалов 

прямая почтовая; регистрация данных и письменных сообщений; реклама; реклама 

интерактивная в компьютерной сети; реклама наружная; реклама почтой; реклама с 

оплатой за клик; реклама телевизионная; сбор и предоставление статистических данных; 

сбор информации в компьютерных базах данных; сведения о деловых операциях; 

систематизация информации в компьютерных базах данных; службы административные 

по медицинским направлениям; службы корпоративных коммуникаций; службы по связям 

с прессой; согласование деловых контрактов для третьих лиц; составление 

информационных индексов в коммерческих или рекламных целях; составление отчетов о 

счетах; тестирование психологическое при подборе персонала; управление бизнесом 

артистов; управление бизнесом временное; управление бизнесом спортсменов; управление 

внешнее административное для компаний; управление гостиничным бизнесом; управление 

деятельностью внештатных сотрудников; управление коммерческими проектами для 

строительных проектов; управление коммерческое лицензиями на товары и услуги для 

третьих лиц; управление коммерческое программами возмещения расходов для третьих 

лиц; управление компьютеризированное медицинскими картами и файлами; управление 

программами часто путешествующих; управление процессами обработки заказов товаров; 

услуги агентства по импорту-экспорту; услуги агентства по коммерческой информации; 

услуги агентства по трудоустройству; услуги административные по переезду предприятий; 

услуги в области общественных отношений; услуги коммерческого лоббирования; услуги 

коммерческого посредничества; услуги консультационные для бизнеса по цифровой 

трансформации; услуги консультационные по управлению бизнесом; услуги 

лидогенерации; услуги по напоминанию о встречах [офисные функции]; услуги по 



 

обработке данных [офисные функции]; услуги по оптовой торговле фармацевтическими, 

ветеринарными, гигиеническими препаратами и медицинскими принадлежностями; услуги 

по планированию встреч [офисные функции]; услуги по розничной торговле 

произведениями искусства, предоставляемые художественными галереями; услуги по 

составлению перечня подарков; услуги по сравнению цен; услуги посреднического 

бизнеса, связанные с подбором различных специалистов для работы с клиентами; услуги 

приема посетителей [офисные функции]; услуги рекламные по созданию фирменного 

стиля для третьих лиц; услуги рекламных агентств; услуги секретарские; услуги 

снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение предпринимателей товарами]; 

услуги субподрядные [коммерческая помощь]; услуги телемаркетинга; услуги экспертные 

по повышению эффективности бизнеса» являются однородными услугам 35 класса МКТУ 

«абонирование телекоммуникационных услуг для третьих лиц; анализ себестоимости; 

аренда офисного оборудования в коворкинге; аудит финансовый; бизнес-услуги 

посреднические по подбору потенциальных частных инвесторов и предпринимателей, 

нуждающихся в финансировании; бюро по найму; ведение автоматизированных баз 

данных; ведение бухгалтерских документов; выписка счетов; запись сообщений 

[канцелярия]; изучение общественного мнения; комплектование штата сотрудников; 

консультации по вопросам организации и управления бизнесом; консультации по 

организации бизнеса; консультации по управлению бизнесом; консультации по 

управлению персоналом; консультации профессиональные в области бизнеса; 

консультации, касающиеся коммуникационных стратегий связей с общественностью; 

написание резюме для третьих лиц; обзоры печати; обновление и поддержание 

информации в регистрах; обновление и поддержка информации в электронных базах 

данных; обработка текста; онлайн-сервисы розничные для скачивания предварительно 

записанных музыки и фильмов; онлайн-сервисы розничные для скачивания рингтонов; 

онлайн-сервисы розничные для скачивания цифровой музыки; организация подписки на 

газеты для третьих лиц; подготовка платежных документов; поиск информации в 

компьютерных файлах для третьих лиц; поиск поручителей; помощь административная в 

вопросах тендера; помощь в управлении бизнесом; помощь в управлении коммерческими 

или промышленными предприятиями; пресс-службы; прогнозирование экономическое; 

прокат офисного оборудования и аппаратов; прокат фотокопировального оборудования; 

регистрация данных и письменных сообщений; сбор и предоставление статистических 



 

данных; сбор информации в компьютерных базах данных; сведения о деловых операциях; 

систематизация информации в компьютерных базах данных; службы административные 

по медицинским направлениям; службы консультативные по управлению бизнесом; 

службы корпоративных коммуникаций; службы по связям с прессой; согласование 

деловых контрактов для третьих лиц; согласование и заключение коммерческих операций 

для третьих лиц; составление налоговых деклараций; составление отчетов о счетах; 

тестирование психологическое при подборе персонала; управление бизнесом временное; 

управление внешнее административное для компаний; управление гостиничным бизнесом; 

управление деятельностью внештатных сотрудников; управление коммерческими 

проектами для строительных проектов; управление программами часто путешествующих; 

услуги административные по переезду предприятий; услуги в области общественных 

отношений; услуги машинописные; услуги по напоминанию о встречах [офисные 

функции]; услуги по оптимизации трафика веб-сайта; услуги по планированию встреч 

[офисные функции]; услуги по подаче налоговых деклараций; услуги секретарей; услуги 

стенографистов; услуги телефонных ответчиков для отсутствующих абонентов; услуги 

телефонных станций; услуги фотокопирования; экспертиза деловая; услуги копирайтеров; 

проведение составление рейтингов всех видов промышленной собственности; опросы 

социологические; ведение делопроизводства; ведение личной корреспонденции; услуги 

ресечеров; аудит деятельности предприятия; услуги бизнес – инкубаторов; аренда 

кассовых аппаратов; организация подписки на услуги электронного сбора платы за проезд 

для третьих лиц; подготовка исследований рентабельности бизнеса; предоставление 

информации телефонных справочников; управление компьютеризированное 

медицинскими картами и файлами; услуги консалтинговые для бизнеса по цифровой 

трансформации; услуги консультационные по управлению бизнесом; услуги онлайн-заказа 

еды из ресторанов на вынос и доставку; услуги по обработке данных [офисные функции]» 

противопоставленного товарного знака (2), услугам 35 класса МКТУ «агентства по 

коммерческой информации; ведение автоматизированных баз данных; демонстрация 

товаров; изучение общественного мнения; изучение рынка; исследования в области 

бизнеса; исследования маркетинговые; консультации по вопросам организации и 

управления бизнесом; консультации по организации бизнеса; консультации по управлению 

бизнесом; консультации профессиональные в области бизнеса; маркетинг; маркетинг 

целевой; обновление и поддержание информации в регистрах; обновление и поддержка 



 

информации в электронных базах данных; обновление рекламных материалов; 

организация выставок в коммерческих или рекламных целях; организация показов мод в 

рекламных целях; организация торговых ярмарок; оформление витрин; посредничество 

коммерческое; предоставление деловой информации; предоставление деловой 

информации через веб-сайты; предоставление информации в области деловых и 

коммерческих контактов; предоставление коммерческой информации и консультаций 

потребителям по вопросам выбора товаров и услуг; предоставление места для онлайн-

продаж покупателям и продавцам товаров и услуг; предоставление отзывов пользователей 

в коммерческих или рекламных целях; предоставление перечня веб-сайтов с коммерческой 

или рекламной целью; предоставление торговых Интернет-площадок покупателям и 

продавцам товаров и услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью 

розничной продажи; продажа аукционная; продвижение продаж для третьих лиц; 

публикация рекламных текстов; разработка рекламных концепций; расклейка афиш; 

распространение образцов; распространение рекламных материалов; рассылка рекламных 

материалов; реклама; реклама интерактивная в компьютерной сети; реклама наружная; 

реклама почтой; реклама телевизионная; сбор и предоставление статистических данных; 

сбор информации в компьютерных базах данных; систематизация информации в 

компьютерных базах данных; управление процессами обработки заказов товаров; услуги 

манекенщиков для рекламы или продвижения товаров; услуги по исследованию рынка; 

услуги по поисковой оптимизации продвижения продаж; услуги по сравнению цен; услуги 

субподрядные [коммерческая помощь]; экспертиза деловая» противопоставленного 

товарного знака (3), услугам 35 класса МКТУ «агентства по импорту-экспорту; аренда 

площадей для размещения рекламы; демонстрация товаров; информация и советы 

коммерческие потребителям в области выбора товаров и услуг; обновление рекламных 

материалов; организация выставок в коммерческих или рекламных целях; организация 

торговых ярмарок в коммерческих или рекламных целях; оформление витрин; оформление 

рекламных материалов; предоставление места для онлайн-продаж покупателям и 

продавцам товаров и услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью 

розничной продажи; продвижение продаж для третьих лиц; прокат торговых стендов; 

прокат торговых стоек; публикация рекламных текстов; радиореклама; распространение 

образцов; распространение рекламных материалов; рассылка рекламных материалов; 

реклама; реклама интерактивная в компьютерной сети; реклама наружная; реклама почтой; 



 

реклама телевизионная; управление процессами обработки заказов товаров; услуги по 

составлению перечня подарков; услуги рекламные «оплата за клик»; услуги 

снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение предпринимателей товарами]» 

противопоставленного товарного знака (4), поскольку они относятся к услугам 

информационно-справочными, услугам в области рекламы, продвижению товаров, услугам 

маркетинга, услугам в области бухгалтерского учета, исследованию в области рынка, 

бизнеса, менеджмента, услугам кадровым, конторским и канцелярским, посредническим, в 

связи с чем сопоставляемые услуги имеют одно назначение, оказываются одними и теми 

же предприятиями и организациями, имеют одинаковый круг потребителей. 

Заявленные услуги 35 класса МКТУ «управление гостиничным бизнесом» являются 

сопутствующими услугам 43 класса МКТУ «услуги по размещению в гостиницах, 

агентства по обеспечению мест [гостиницы, пансионаты], бронирование мест в 

гостиницах» противопоставленного товарного знака (1), поскольку они направлены на 

предоставление услуг по комфортному временному проживанию, в связи с чем могут 

имеют общее назначение, круг потребителей и оказываются одними и теми же 

предприятиями. 

Заявленные услуги 41 класса МКТУ «академии [обучение]; аренда декораций для 

шоу-программ; аренда игрушек; аренда кинофильмов; аренда произведений искусства; 

издание книг; исследования в области образования; квест комнаты [развлечения]; клубы 

здоровья [оздоровительные и фитнес-тренировки]; макетирование публикаций, за 

исключением рекламных; микрофильмирование; монтаж видеозаписей; монтирование 

теле- и радиопрограмм; образование музыкальное; образование религиозное; обучение; 

обучение в школах-интернатах; обучение заочное; обучение практическим навыкам 

[демонстрация]; обучение при помощи симуляторов; организация балов; организация 

выставок с культурно- просветительной целью; организация досуга; организация и 

проведение коллоквиумов; организация и проведение конгрессов; организация и 

проведение конференций; организация и проведение концертов; организация и проведение 

мастер-классов [обучение]; организация и проведение образовательных форумов 

невиртуальных; организация и проведение развлекательных мероприятий; организация и 

проведение семинаров; организация и проведение симпозиумов; организация и проведение 

спортивных мероприятий; организация конкурсов [учебных или развлекательных]; 

организация конкурсов красоты; организация конкурсов красоты для животных; 



 

организация костюмированных представлений для развлечений; организация лотерей; 

организация показов мод в развлекательных целях; организация спектаклей [услуги 

импресарио]; ориентирование профессиональное [советы по вопросам образования или 

обучения]; передача знаний и ноу-хау в сфере бизнеса [обучение]; передача ноу-хау 

[обучение]; передачи развлекательные телевизионные; переподготовка профессиональная; 

планирование радио- и телепрограмм; постановка шоу; предоставление видео файлов 

онлайн, незагружаемых; предоставление виртуальных онлайн-туров с гидом; 

предоставление информации в области образования; предоставление информации по 

вопросам отдыха; предоставление информации по вопросам развлечений; предоставление 

обучения и образовательного экзамена для целей сертификации; предоставление онлайн-

изображений, не загружаемых; предоставление отзывов пользователей в развлекательных 

или культурных целях; предоставление рейтинга пользователей в развлекательных или 

культурных целях; предоставление услуг кинозалов; предоставление электронных 

публикаций онлайн, незагружаемых; представления театрализованные; представления 

театральные; презентация музейных выставок; проведение фитнес-классов; проведение 

экзаменов; производство подкастов; производство фильмов, за исключением рекламных; 

публикации с помощью настольных электронных издательских систем; публикация 

интерактивная книг и периодики; публикация текстовых материалов, за исключением 

рекламных; радиопередачи развлекательные; редактирование текстов; служба новостей; 

создание фильмов, за исключением рекламных; составление программ встреч 

[развлечение]; субтитрирование; субтитрование; тьюторинг; услуги артистов; услуги баз 

отдыха [развлечения]; услуги гидов; услуги образовательные; услуги образовательные, 

предоставляемые школами; услуги по написанию сценариев, за исключением рекламных; 

услуги по оказанию образовательной помощи лицам с индивидуальными потребностями; 

услуги по раскрашиванию лица; услуги развлекательные, предоставляемые в виртуальной 

среде; услуги репетиторов [обучение]; услуги студий записи; учреждения образовательные 

дошкольные; шоу-программы» являются однородными услугам 41 класса МКТУ 

«агентства по предоставлению моделей для художников; академии [обучение]; аренда 

комнатных аквариумов; аренда произведений искусства; аренда спортивных площадок; 

аренда теннисных кортов; библиотеки передвижные; библиотеки, обеспечивающие выдачу 

книг на дом; бронирование билетов на зрелищные мероприятия; видеосъемка; воспитание 

физическое; выпуск музыкальной продукции; дискотеки; дрессировка животных; 



 

дублирование; издание книг; кинопрокат; киностудии; клубы здоровья [оздоровительные и 

фитнес-тренировки]; клубы-кафе ночные [развлечение]; макетирование публикаций, за 

исключением рекламных; микрофильмирование; монтаж видеозаписей; монтирование 

теле- и радиопрограмм; написание теле- и киносценариев; образование религиозное; 

обучение айкидо; обучение гимнастике; обучение дзюдо; обучение заочное; обучение 

практическим навыкам [демонстрация]; обучение при помощи симуляторов; организация 

балов; организация выставок с культурно-просветительной целью; организация досуга; 

организация и проведение коллоквиумов; организация и проведение конгрессов; 

организация и проведение конференций; организация и проведение концертов; 

организация и проведение мастер-классов [обучение]; организация и проведение 

образовательных форумов невиртуальных; организация и проведение семинаров; 

организация и проведение симпозиумов; организация конкурсов [учебных или 

развлекательных]; организация конкурсов красоты; организация костюмированных 

представлений для развлечений; организация лотерей; организация показов мод в 

развлекательных целях; организация спектаклей [услуги импресарио]; организация 

спортивных состязаний; ориентирование профессиональное [советы по вопросам 

образования или обучения]; парки аттракционов; перевод с языка жестов; перевод устный; 

передача ноу-хау [обучение]; передачи развлекательные телевизионные; переподготовка 

профессиональная; предоставление видео файлов онлайн, незагружаемых; предоставление 

информации по вопросам воспитания и образования; предоставление информации по 

вопросам отдыха; предоставление информации по вопросам развлечений; предоставление 

музыкальных файлов онлайн, незагружаемых; предоставление незагружаемых 

телевизионных программ через сервисы "видео по запросу"; предоставление 

незагружаемых фильмов через сервисы "видео по запросу"; предоставление отзывов 

пользователей в развлекательных или культурных целях; предоставление полей для 

гольфа; предоставление рейтинга пользователей в развлекательных или культурных целях; 

предоставление спортивного оборудования; предоставление услуг игровых залов; 

предоставление услуг кинозалов; предоставление электронных публикаций онлайн, 

незагружаемых; представление цирковых спектаклей; представления варьете; 

представления мюзик-холлов; представления театрализованные; представления 

театральные; проведение туров с восхождением; проведение фитнес-классов; проведение 

экзаменов; производство фильмов, за исключением рекламных; прокат 



 

аудиооборудования; прокат видеокамер; прокат видеомагнитофонов; прокат 

видеофильмов; прокат декораций для шоу-программ; прокат звукозаписей; прокат 

игрушек; прокат кинематографического оборудования; прокат кинофильмов; прокат 

оборудования для игр; прокат оборудования стадионов; прокат осветительной аппаратуры 

для театров или телестудий; прокат радио- и телевизионных приемников; прокат 

снаряжения для подводного погружения; прокат спортивного оборудования, за 

исключением транспортных средств; прокат театральных декораций; прокат тренажеров; 

публикации с помощью настольных электронных издательских систем; публикация 

интерактивная книг и периодики; публикация текстовых материалов, за исключением 

рекламных; радиопередачи развлекательные; развлечения; редактирование текстов; садо 

[обучение японской чайной церемонии]; сады зоологические; служба новостей; создание 

фильмов, за исключением рекламных; составление программ встреч [развлечение]; 

сочинение музыки; субтитрование; тьюторинг; услуги артистов; услуги баз отдыха 

[развлечения]; услуги в области азартных игр; услуги видеомонтажа мероприятий; услуги 

гидов; услуги диск-жокеев; услуги звукорежиссеров для мероприятий; услуги игровые, 

предоставляемые онлайн через компьютерную сеть; услуги индивидуальных тренеров 

[фитнес]; услуги казино [игры]; услуги каллиграфов; услуги караоке; услуги клубов 

[развлечение или просвещение]; услуги композиторов; услуги культурные, 

образовательные или развлекательные, предоставляемые художественными галереями; 

услуги музеев [презентация, выставки]; услуги образовательно-воспитательные; услуги 

образовательные, предоставляемые помощниками по особым потребностям; услуги 

образовательные, предоставляемые школами; услуги оркестров; услуги переводчиков; 

услуги по написанию сценариев, за исключением рекламных; услуги по оценке 

физического состояния для тренировок; услуги по раскрашиванию лица; услуги по 

распространению билетов [развлечение]; услуги проведения квалификационных экзаменов 

по пилотированию дронов; услуги репетиторов, инструкторов [обучение]; услуги 

светотехников для мероприятий; услуги спортивных лагерей; услуги студий записи; 

учреждения дошкольные [воспитание]; фотографирование; фоторепортажи; хронометраж 

спортивных состязаний; школы-интернаты; шоу-программы; услуги образовательных 

центров для людей с ограниченными возможностями; онлайн-курсы; автошколы; курсы 

повышения квалификации; бассейны плавательные; катки; услуги спортивных центров для 

людей с ограниченными возможностями; презентации; услуги культурных центров для 



 

людей с ограниченными возможностями; автокинотеатры; выставки животных; выставки 

художественные; ипподромы; кабаре; кинотеатры; кинотеатры уличные; планетарии; сады 

ботанические; автоклубы; катание на водолете; клубы парашютные; выступления 

спортсменов показательные; состязания в компьютерных играх [киберспорт]; 

формирование и содержание команд для участия в соревнованиях, включенное в 41 класс; 

аренда генераторов мыльных пузырей; аренда генераторов пены; прокат автоматических 

игровых устройств и аппаратов; прокат голубей; прокат детских весов; прокат 

музыкальных инструментов; прокат оптических приборов и аппаратуры; прокат 

снаряжения для серфинга; прокат снаряжения для пейнтбола; прокат туристского 

снаряжения; издание компакт-дисков; производство мультипликационных фильмов; 

услуги по созданию портфолио; подготовка материалов для распространения в средствах 

массовой информации; информация в области культуры и спорта; услуги по написанию 

юмористических поэм; издательская деятельность; аренда реквизита для киносъемок; 

исследования в области образования; квест комнаты [развлечения]; образование 

музыкальное; организация и проведение спортивных мероприятий; организация 

развлекательных мероприятий; организация соревнований по электронным видам спорта; 

постановка шоу; представление музейного оборудования; презентация музейных выставок; 

проведение развлекательных мероприятий; производство подкастов; прокат устройств для 

чтения электронных книг; сертификация образовательных услуг, а именно предоставления 

обучения и образовательного экзамена; услуги игротек; услуги фотографирования с 

помощью дронов» противопоставленного товарного знака (2), поскольку относятся к 

услугам в области образования, воспитания, обеспечения обучения, развлечения, 

организации спортивных и культурных мероприятий, следовательно, они соотносятся друг 

с другом как род-вид, имеют одно назначение, одинаковый круг потребителей, могут быть 

оказаны одним лицом и быть взаимодополняемыми. 

В отношении анализа однородности услуг, для которых испрашивается 

предоставление правовой охраны заявленному обозначению и в отношении которых 

зарегистрированы противопоставленные знаки (1-4), коллегия учитывала, что вероятность 

смешения заявленного обозначения и товарных знаков (1-4) определяется исходя из 

степени сходства обозначений и степени однородности услуг. При этом смешение 

возможно и при низкой степени сходства, но идентичности (или близости) товаров и услуг 

или при низкой степени однородности товаров и услуг, но тождестве (или высокой 



 

степени сходства) товарного знака и спорного обозначения (см. пункт 162 Постановления 

Пленума Верховного Суда Российской Федерации от 23.04.2019 № 10 «О применении 

части четвертой Гражданского кодекса Российской Федерации» (далее – Постановление 

Пленума Верховного Суда). В рассматриваемом случае была установлена высокая 

фонетическая степень сходства сравниваемых обозначений, а также высокая степень 

однородности сравниваемых услуг, что может привести к высокой вероятности смешения 

данных услуг, маркированных сравниваемыми обозначениями, в гражданском обороте.  

При этом для установления нарушения достаточно опасности, а не реального 

смешения товарного знака и заявленного обозначения обычными потребителями 

соответствующих услуг, в связи с чем вывод о сходстве сравниваемых обозначений и об 

однородности вышеуказанных услуг, является достаточным основанием для вывода о 

несоответствии заявленного обозначения требованиям пункта 6 статьи 1483 Кодекса. 

В возражении указывается на различные сферы деятельности заявителя и владельцев 

противопоставленных товарных знаков (1-4), в связи с чем, по мнению заявителя, 

отсутствует вероятность смешения сравниваемых видов услуг в гражданском обороте 

Российской Федерации. Однако, данный довод не может быть принят во внимание 

коллегией, поскольку в рамках рассмотрения настоящего возражения о несоответствии 

заявленного обозначения требованиям пункта 6 статьи 1483 Кодекса, устанавливается 

тождество или сходство сравниваемых обозначений, а также анализируются перечни 

товаров и услуг, в отношении которых испрашивается предоставление правовой охраны 

заявленному обозначению и зарегистрированы противопоставленные знаки, а не 

фактически осуществляемая деятельность.  

 

В соответствии с вышеизложенным, коллегия пришла к выводу о наличии 

оснований для принятия Роспатентом следующего решения:  

отказать в удовлетворении возражения, поступившего 15.12.2025, оставить в 

силе решение Роспатента от 14.10.2025. 


