
Приложение 

к решению Федеральной службы по интеллектуальной 

собственности  
 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

Коллегия в порядке, установленном частью четвертой Гражданского кодекса 

Российской Федерации (далее – Кодекс) и Правилами рассмотрения и разрешения 

федеральным органом исполнительной власти по интеллектуальной собственности 

споров в административном порядке, утвержденными приказом Министерства 

науки и высшего образования Российской Федерации и Министерства 

экономического развития Российской Федерации от 30 апреля 2020 г. № 644/261 

(далее – Правила ППС), рассмотрела поступившее 11.12.2025 возражение Общества 

с ограниченной ответственностью «Национальная хадж компания» (далее – 

заявитель) на решение Федеральной службы по интеллектуальной собственности 

(далее – решение Роспатента) о государственной регистрации товарного знака по 

заявке №2024707030, при этом установила следующее. 

Регистрация  обозначения « » в качестве товарного знака по заявке  

№2024707030  с датой поступления в федеральный орган исполнительной власти по 

интеллектуальной собственности от 27.01.2024 испрашивалась на имя заявителя в 

отношении услуг 35, 39, 41 и 43 классов МКТУ, указанных в перечне заявки.  

Решение Роспатента от 11.02.2025 о государственной регистрации товарного 

знака было принято в отношении следующей части заявленных услуг: 

35 класса МКТУ - абонирование телекоммуникационных услуг для третьих 

лиц; администрирование программ лояльности потребителей; анализ 

себестоимости; аренда кассовых аппаратов; аренда офисного оборудования в 

коворкинге; аренда офисного оборудования и аппаратов; аренда площадей для 

размещения рекламы; аренда рекламного времени в средствах массовой 

информации; аренда рекламных материалов; аренда рекламных щитов; аренда 



  

торговых автоматов; аренда торговых стендов; аренда фотокопировального 

оборудования; аудит коммерческий; аудит финансовый; бизнес-услуги 

посреднические по подбору потенциальных частных инвесторов и 

предпринимателей, нуждающихся в финансировании; веб-индексация в 

коммерческих или рекламных целях; ведение автоматизированных баз данных; 

ведение бухгалтерских документов; ведение переговоров и заключение 

коммерческих сделок для третьих лиц; выписка счетов; демонстрация товаров; 

запись сообщений [канцелярия]; изучение общественного мнения; изучение рынка; 

исследования в области бизнеса; исследования конъюнктурные; исследования 

маркетинговые; комплектование штата сотрудников; консультации по вопросам 

организации и управления бизнесом; консультации по организации бизнеса; 

консультации по управлению бизнесом; консультации по управлению персоналом; 

консультации профессиональные в области бизнеса; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий в рекламе; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий связей с общественностью; макетирование 

рекламы; маркетинг; маркетинг в части публикаций программного обеспечения; 

маркетинг влияния; маркетинг посредством размещения продукции для третьих 

лиц в виртуальной среде; маркетинг целевой; написание резюме для третьих лиц; 

написание рекламных текстов; написание текстов рекламных сценариев; 

обновление и поддержание информации в регистрах; обновление и поддержка 

информации в электронных базах данных; обновление рекламных материалов; 

обработка текста; онлайн-сервисы по розничной торговле загружаемой 

виртуальной одеждой; онлайн-сервисы розничные для скачивания предварительно 

записанных музыки и фильмов; онлайн-сервисы розничные для скачивания 

рингтонов; онлайн-сервисы розничные для скачивания цифровой музыки; 

организация выставок в коммерческих или рекламных целях; организация и 

проведение коммерческих мероприятий; организация подписки на газеты для 

третьих лиц; организация подписки на услуги электронного сбора платы за проезд 

для третьих лиц; организация торговых ярмарок; оформление витрин; оценка 

коммерческой деятельности; подготовка исследований рентабельности бизнеса; 



  

подготовка платежных документов; поиск информации в компьютерных файлах 

для третьих лиц; поиск клиентов для третьих лиц; поиск партнеров для бизнеса; 

поиск спонсоров; помощь административная в вопросах тендера; помощь в 

управлении бизнесом; помощь в управлении коммерческими или промышленными 

предприятиями; предоставление деловой информации; предоставление деловой 

информации через веб-сайты; предоставление информации в области деловых и 

коммерческих контактов; предоставление информации телефонных справочников; 

предоставление коммерческой информации и консультаций потребителям по 

вопросам выбора товаров и услуг; предоставление отзывов пользователей в 

коммерческих или рекламных целях; предоставление рейтингов пользователей в 

коммерческих или рекламных целях; предоставление торговых интернет-площадок 

для покупателей и продавцов загружаемых файлов цифровых изображений, 

аутентифицированных с помощью невзаимозаменяемых токенов [nfts]; 

предоставление торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и 

услуг; предоставление электронных торговых площадок для покупателей и 

продавцов товаров и услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью 

розничной продажи; пресс-службы; проведение аукционов; прогнозирование 

экономическое; продвижение продаж для третьих лиц; продвижение товаров и 

услуг через спонсорство спортивных мероприятий; продвижение товаров через 

лидеров мнений; производство программ телемагазинов; производство рекламных 

фильмов; профилирование потребителей в коммерческих или маркетинговых целях; 

публикация рекламных текстов; радиореклама; разработка маркетинговых 

концепций; разработка рекламных концепций; разработка стратегий организации 

бизнеса, связанных с корпоративной социальной ответственностью; расклейка 

афиш; распространение образцов; распространение рекламных материалов; 

рассылка рекламных материалов прямая почтовая; регистрация данных и 

письменных сообщений; реклама; реклама интерактивная в компьютерной сети; 

реклама наружная; реклама почтой; реклама с оплатой за клик; реклама 

телевизионная; сбор и предоставление статистических данных; сбор информации 

в компьютерных базах данных; сведения о деловых операциях; систематизация 



  

информации в компьютерных базах данных; службы корпоративных 

коммуникаций; службы по связям с прессой; согласование деловых контрактов для 

третьих лиц; составление информационных индексов в коммерческих или 

рекламных целях; составление налоговых деклараций; составление отчетов о 

счетах; тестирование психологическое при подборе персонала; управление 

бизнесом артистов; управление бизнесом временное; управление бизнесом 

спортсменов; управление внешнее административное для компаний; управление 

гостиничным бизнесом; управление деятельностью внештатных сотрудников; 

управление коммерческими проектами для строительных проектов; управление 

коммерческое лицензиями на товары и услуги для третьих лиц; управление 

коммерческое программами возмещения расходов для третьих лиц; управление 

компьютеризированное медицинскими картами и файлами; управление 

программами часто путешествующих; управление процессами обработки заказов 

товаров; услуги агентства по импорту-экспорту; услуги агентства по 

коммерческой информации; услуги агентства по трудоустройству; услуги 

административные по переезду предприятий; услуги в области общественных 

отношений; услуги коммерческого лоббирования; услуги коммерческого 

посредничества; услуги конкурентной разведки; услуги консультационные для 

бизнеса по цифровой трансформации; услуги консультационные по управлению 

бизнесом; услуги лидогенерации; услуги манекенщиков для рекламы или 

продвижения товаров; услуги машинописные; услуги онлайн-заказа еды из 

ресторанов на вынос и доставку; услуги по вырезке новостей; услуги по 

исследованию рынка; услуги по напоминанию о встречах [офисные функции]; услуги 

по обработке данных [офисные функции]; услуги по оптимизации трафика веб-

сайта; услуги по планированию встреч [офисные функции]; услуги по подаче 

налоговых деклараций; услуги по поисковой оптимизации продвижения продаж; 

услуги по розничной торговле хлебобулочными изделиями; услуги по составлению 

перечня подарков; услуги по сравнению цен; услуги посреднического бизнеса, 

связанные с подбором различных специалистов для работы с клиентами; услуги 

приема посетителей [офисные функции]; услуги рекламные по созданию 



  

фирменного стиля для третьих лиц; услуги рекламных агентств; услуги 

секретарские; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 

предпринимателей товарами]; услуги стенографистов; услуги субподрядные 

[коммерческая помощь]; услуги телемаркетинга; услуги телефонных ответчиков 

для отсутствующих абонентов; услуги телефонных станций; услуги 

фотокопирования; услуги экспертные по повышению эффективности бизнеса. 

39 класса МКТУ - авиаперевозки; аренда автобусов; аренда автомобилей; 

аренда водного транспорта; аренда гаражей; аренда детских автокресел для 

автомобилей; аренда дронов для фотосъемки; аренда дронов наблюдения; аренда 

контейнеров для хранения; аренда кресел-колясок; аренда крытых стоянок для 

транспортных средств; аренда мест для стоянки автотранспорта; аренда 

морозильных камер; аренда навигационных систем; аренда охранных дронов; 

аренда складов; аренда транспортных средств; аренда холодильников; аренда 

шкафов для замороженных продуктов; аренда шкафчиков для хранения вещей; 

бронирование билетов для путешествий; бронирование путешествий; 

бронирование транспортных средств; буксирование; буксирование в случае 

повреждения транспортных средств; водораспределение; водоснабжение; 

доставка газет; доставка корреспонденции; доставка пакетированных грузов; 

доставка товаров; доставка товаров, заказанных по почте; доставка цветов; 

загрузка торговых аппаратов; логистика транспортная; обслуживание 

гардеробное; операции спасательные [транспортировка]; определение 

местоположения и отслеживание грузов для транспортных целей; определение 

местоположения и отслеживание людей для транспортных целей; организация 

круизов; организация пассажирских перевозок для третьих лиц через онлайн-

приложение; организация перевозок по туристическим маршрутам; оформление 

туристических виз и проездных документов для лиц, выезжающих за границу; 

перевозка в бронированном транспорте; перевозка грузовым автотранспортом; 

перевозка гужевым транспортом; перевозка и хранение отходов; перевозка мебели; 

перевозка на лихтерах; перевозка на паромах; перевозка при переезде; перевозка 

путешественников; перевозка ценностей под охраной; перевозки автобусные; 



  

перевозки автомобильные; перевозки баржами; перевозки водным транспортом; 

перевозки железнодорожные; перевозки морские; перевозки пассажирские; 

перевозки речным транспортом; перевозки санитарные; перевозки трамвайные; 

переноска грузов; пилотирование гражданских дронов; посредничество в морских 

перевозках; посредничество при перевозках; посредничество при фрахтовании; 

предоставление информации в области маршрутов движения; предоставление 

информации о движении транспорта; предоставление информации об услугах 

хранения; предоставление информации по вопросам перевозок; работы погрузочно-

разгрузочные; работы разгрузочные; расфасовка товаров; сбор бытовых и 

промышленных отходов и мусора; сбор вторсырья [транспортировка]; сервисы 

карпулинга; сервисы по совместному использованию автомобилей; сопровождение 

путешественников; транспортировка по канатным дорогам; упаковка товаров; 

услуги автостоянок; услуги аренды автомобиля по подписке; услуги водителей; 

услуги водного прогулочного транспорта; услуги каршеринга; услуги курьеров 

[доставка корреспонденции или товаров]; услуги парковок; услуги по 

транспортировке юридических документов; услуги по упаковке подарков; услуги 

такси; услуги транспортные; услуги транспортные для экскурсий; услуги хранения 

багажа; франкирование корреспонденции; фрахт [перевозка товаров на судах]; 

фрахтование; хранение данных или документов на электронных носителях; 

хранение ключей временное; хранение лодок; хранение товаров; хранение товаров 

на складах; экспедирование грузов. 

41 класса МКТУ - академии [обучение]; аренда аудиооборудования; аренда 

видеокамер; аренда видеомагнитофонов; аренда декораций для шоу-программ; 

аренда звукозаписей; аренда игрушек; аренда кинематографического оборудования; 

аренда кинофильмов; аренда комнатных аквариумов; аренда оборудования для игр; 

аренда оборудования стадионов; аренда осветительной аппаратуры для театров 

или телестудий; аренда произведений искусства; аренда радио- и телевизионных 

приемников; аренда реквизита для киносъемок; аренда спортивного оборудования, 

за исключением транспортных средств; аренда спортивных площадок; аренда 

театральных декораций; аренда теннисных кортов; аренда тренажеров; аренда 



  

устройств для чтения электронных книг; аренда человекоподобных роботов с 

функциями общения и обучения для развлечения людей; библиотеки передвижные; 

библиотеки, обеспечивающие выдачу книг на дом; бронирование билетов на 

зрелищные мероприятия; видеосъемка; воспитание физическое; выпуск 

музыкальной продукции; дублирование; издание книг; исследования в области 

образования; квест комнаты [развлечения]; кинопрокат; клубы здоровья 

[оздоровительные и фитнес-тренировки]; макетирование публикаций, за 

исключением рекламных; микрофильмирование; монтаж видеозаписей; 

монтирование теле- и радиопрограмм; написание теле- и киносценариев; 

образование музыкальное; образование религиозное; обучение; обучение айкидо; 

обучение в школах-интернатах; обучение гимнастике; обучение дзюдо; обучение 

заочное; обучение практическим навыкам [демонстрация]; обучение при помощи 

симуляторов; организация балов; организация выставок с культурно- 

просветительной целью; организация досуга; организация и проведение 

коллоквиумов; организация и проведение конгрессов; организация и проведение 

конференций; организация и проведение концертов; организация и проведение 

мастер-классов [обучение]; организация и проведение образовательных форумов 

невиртуальных; организация и проведение развлекательных мероприятий; 

организация и проведение семинаров; организация и проведение симпозиумов; 

организация и проведение спортивных мероприятий; организация конкурсов 

[учебных или развлекательных]; организация костюмированных представлений для 

развлечений; организация лотерей; организация соревнований по электронным 

видам спорта; организация спектаклей [услуги импресарио]; организация 

спортивных состязаний; ориентирование профессиональное [советы по вопросам 

образования или обучения]; парки аттракционов; перевод устный; передача знаний 

и ноу-хау в сфере бизнеса [обучение]; передача ноу-хау [обучение]; передачи 

развлекательные телевизионные; переподготовка профессиональная; планирование 

радио- и телепрограмм; постановка шоу; предоставление видео файлов онлайн, 

незагружаемых; предоставление виртуальных онлайн-туров с гидом; 

предоставление информации в области образования; предоставление информации 



  

по вопросам отдыха; предоставление информации по вопросам развлечений; 

предоставление музейного оборудования; предоставление музыкальных файлов 

онлайн, незагружаемых; предоставление незагружаемых телевизионных программ 

через сервисы "видео по запросу"; предоставление незагружаемых фильмов через 

сервисы "видео по запросу"; предоставление оборудования для участия в ролевых 

играх с живым действием [LARP]; предоставление обучения и образовательного 

экзамена для целей сертификации; предоставление онлайн-изображений, не 

загружаемых; предоставление отзывов пользователей в развлекательных или 

культурных целях; предоставление полей для гольфа; предоставление рейтинга 

пользователей в развлекательных или культурных целях; предоставление 

спортивного оборудования; предоставление услуг кинозалов; предоставление 

электронных публикаций онлайн, незагружаемых; представление цирковых 

спектаклей; представления театрализованные; представления театральные; 

презентация музейных выставок; проведение альпинистских туров с гидом; 

проведение фитнес-классов; проведение экзаменов; производство подкастов; 

производство фильмов, за исключением рекламных; прокат видеокассет; 

публикации с помощью настольных электронных издательских систем; публикация 

интерактивная книг и периодики; публикация текстовых материалов, за 

исключением рекламных; радиопередачи развлекательные; редактирование 

текстов; садо [обучение японской чайной церемонии]; сады зоологические; служба 

новостей; создание фильмов, за исключением рекламных; составление программ 

встреч [развлечение]; субтитрирование; субтитрование; сурдоперевод; 

тьюторинг; услуги артистов; услуги баз отдыха [развлечения]; услуги в области 

электронного спорта; услуги видеомонтажа мероприятий; услуги видеосъемки с 

помощью дронов; услуги гидов; услуги звукорежиссеров для мероприятий; услуги 

игровые, предоставляемые онлайн через компьютерную сеть; услуги 

индивидуальных тренеров [фитнес]; услуги казино [игры]; услуги каллиграфов; 

услуги караоке; услуги киностудий; услуги композиторов; услуги культурные, 

образовательные или развлекательные, предоставляемые художественными 

галереями; услуги медиатек; услуги моделей для художников; услуги 



  

образовательные; услуги образовательные, предоставляемые школами; услуги 

оркестров; услуги переводчиков; услуги по имитации путешествий, 

предоставляемые в виртуальной среде для развлекательных целей; услуги по 

написанию сценариев, за исключением рекламных; услуги по оказанию 

образовательной помощи лицам с индивидуальными потребностями; услуги по 

оценке физического состояния для тренировок; услуги по раскрашиванию лица; 

услуги по распространению билетов [развлечение]; услуги по сочинению музыки; 

услуги развлекательные; услуги развлекательные, предоставляемые в виртуальной 

среде; услуги репетиторов [обучение]; услуги светотехников для мероприятий; 

услуги спортивных лагерей; услуги студий записи; услуги фотографирования с 

помощью дронов; учреждения образовательные дошкольные; фотографирование; 

фоторепортажи; хронометраж спортивных состязаний; шоу-программы. 

43 класса МКТУ - агентства по обеспечению мест [гостиницы, пансионы]; 

аренда временного жилья; аренда диспенсеров для питьевой воды; аренда жилья 

для отдыха; аренда жилья на время отпуска; аренда кухонного оборудования; 

аренда кухонных раковин; аренда мебели; аренда осветительной аппаратуры; 

аренда офисной мебели; аренда палаток; аренда передвижных строений; аренда 

переносных кабинок для переодевания; аренда помещений для проведения встреч; 

аренда роботов для приготовления напитков; аренда стульев, столов, столового 

белья и посуды; бронирование мест в гостиницах; бронирование мест в пансионах; 

бронирование мест для временного жилья; информация и консультации по 

вопросам приготовления пищи; предоставление временного жилья в придорожных 

гостиницах; службы приема по временному размещению [управление прибытием и 

отъездом]; создание кулинарных скульптур; украшение еды; украшение тортов; 

услуги баз отдыха; услуги баз отдыха [предоставление жилья]; услуги баров; 

услуги виртуальных ресторанов; услуги детских садов [яслей]; услуги домов 

престарелых; услуги закусочных; услуги кафе; услуги кафетериев; услуги кемпингов; 

услуги личного повара; услуги мотелей; услуги пансионов; услуги по обзору 

продуктов питания [предоставление информации о пищевых продуктах и 

напитках]; услуги по приготовлению блюд и доставке их на дом; услуги по приему 



  

на временное проживание [передача ключей]; услуги по размещению в гостинице; 

услуги ресторанов; услуги ресторанов вашоку; услуги ресторанов лапши "удон" и 

"соба"; услуги ресторанов с едой на вынос; услуги ресторанов самообслуживания; 

услуги столовых. 

Словесный элемент «National hajj company» включен в состав 

зарегистрированного товарного знака в качестве неохраняемого элемента на 

основании пункта 1 статьи 1483 Кодекса.  

В отношении остального перечня заявленных услуг в регистрации товарного 

знака отказано на основании его несоответствия требованиям пунктов 1 и 3 статьи 

1483 Кодекса, что обосновывается  в заключении по результатам экспертизы 

следующим.  

Входящий в состав заявленного обозначения словесный элемент  «NATIONAL 

HAJJ COMPANY» (где NATIONAL – англ. - общенациональный, единый, 

национальный, государственный, см. 

https://www.multitran.com/m.exe?ll1=1&ll2=2&s=NATIONAL&l2=2, HAJJ – англ. –

рел. – хадж, паломничество, см. 

https://www.multitran.com/m.exe?ll1=1&ll2=2&s=HAJJ&l2=2, COMPANY – англ.– 

компания, общество, агентство, см. 

https://www.multitran.com/m.exe?ll1=1&ll2=2&s=COMPANY&l2=2) является 

видовым наименованием организации, характеризует область деятельности 

заявителя и в связи с этим является неохраняемым элементом. Также экспертизой 

указано, что в результате включения в заявленное обозначение словесного элемента 

«HAJJ» обозначение в целом способно ввести потребителя в заблуждение 

относительно вида, свойств и назначения тех заявленных услуг, которые не связаны 

тем или иным образом с паломничеством. 

 Заявитель выразил свое несогласие с данным решением в поступившем в 

Федеральную службу по интеллектуальной собственности (далее – Роспатент) 

возражении, доводы которого сводятся к следующему: 



  

- заявитель оспаривает решение о государственной регистрации в части 

указания элемента «National hajj company» в качестве неохраняемого на основании 

пункта 1 статьи 1483 Кодекса, так как считает, что это обозначение приобрело 

различительную способность, стало узнаваемым на рынке услуг, касающихся 

паломничества для мусульман, в результате его использования заявителем, что 

подтверждается приложенными к возражению документами; 

- в остальной части решение Роспатента от 11.02.2025 заявитель не 

оспаривает.  

На основании изложенного в возражении выражена просьба изменить решение 

о государственной регистрации товарного знака по заявке №2024707031  и 

предоставить правовую охрану словесному элементу «National hajj company» в 

отношении всех зарегистрированных услуг.  

Приложения: 

1. Договор аренды нежилого помещения №11124 от 01.11.2024 г.; 

2. Квитанция к приходному кассовому ордеру №608 от 08.09.2025 г. за оплату 

рекламы; 

3. Квитанция от 09.09.2025 г. за оплату рекламы в ООО «Кинотеатр Октябрь». 

Изучив материалы дела и выслушав участвующих в рассмотрении возражения, 

коллегия установила следующее. 

С учетом даты (27.01.2024) поступления заявки на регистрацию товарного 

знака правовая база для оценки охраноспособности заявленного обозначения в 

качестве товарного знака включает в себя Кодекс и Правила составления, подачи и 

рассмотрения документов, являющихся основанием для совершения юридически 

значимых действий по регистрации товарных знаков, знаков обслуживания, 

коллективных знаков, утвержденные приказом Минэкономразвития России от 

20.07.2015 №482, зарегистрированным в Минюсте РФ 18.08.2015, регистрационный 

№ 38572, с датой начала действия 31 августа 2015 (далее – Правила).  



  

В соответствии с требованиями пункта 1 статьи 1483 Кодекса не допускается 

государственная регистрация в качестве товарных знаков обозначений, не 

обладающих различительной способностью или состоящих только из элементов: 

1) вошедших во всеобщее употребление для обозначения товаров 

определенного вида; 

2)    являющихся общепринятыми символами и терминами; 

3)   характеризующих товары, в том числе указывающих на их вид, качество, 

количество, свойство, назначение, ценность, а также на время, место и способ их 

производства или сбыта; 

4) представляющих собой форму товаров, которая определяется 

исключительно или главным образом свойством либо назначением товаров. 

Указанные элементы могут быть включены в товарный знак как неохраняемые 

элементы, если они не занимают в нем доминирующего положения. 

Вместе с тем согласно пункту 1.1 статьи 1483 Кодекса положения пункта 1 

настоящей статьи не применяются в отношении обозначений, которые: 

1) приобрели различительную способность в результате их использования; 

2) состоят только из элементов, указанных в подпунктах 1 - 4 пункта 1 

настоящей статьи и образующих комбинацию, обладающую различительной 

способностью. 

Согласно положениям пункта 34 Правил к обозначениям, не обладающим 

различительной способностью, относятся: простые геометрические фигуры, линии, 

числа; отдельные буквы и сочетания букв, не обладающие словесным характером 

или не воспринимаемые как слово; общепринятые наименования; реалистические 

или схематические изображения товаров, заявленных на регистрацию в качестве 

товарных знаков для обозначения этих товаров; сведения, касающиеся изготовителя 

товаров или характеризующие товар, весовые соотношения, материал, сырье, из 

которого изготовлен товар. 



  

К обозначениям, не обладающим различительной способностью, относятся 

также обозначения, которые на дату подачи заявки утратили такую способность в 

результате широкого и длительного использования разными производителями в 

отношении идентичных или однородных товаров, в том числе в рекламе товаров и 

их изготовителей в средствах массовой информации. 

При этом устанавливается, в частности, не является ли заявленное 

обозначение или отдельные его элементы вошедшими во всеобщее употребление 

для обозначения товаров определенного вида. 

Проверяется также, не является ли заявленное обозначение или отдельные его 

элементы:  

общепринятыми символами, характерными для отраслей хозяйства или 

области деятельности, к которым относятся содержащиеся в перечне товары, для 

которых испрашивается регистрация товарного знака;  

условными обозначениями, применяемыми в науке и технике; 

общепринятыми терминами, являющимися лексическими единицами, 

характерными для конкретных областей науки и техники. 

Как следует из положений пункта 35 Правил, для доказательства приобретения 

обозначением различительной способности, предусмотренной подпунктом 1 пункта 

1.1 статьи 1483 Кодекса, могут быть представлены содержащиеся в 

соответствующих документах фактические сведения: о длительности, 

интенсивности использования обозначения, территории и объемах реализации 

товаров, маркированных заявленным обозначением, о затратах на рекламу, ее 

длительности и интенсивности, о степени информированности потребителей о 

заявленном обозначении и изготовителе товаров, включая результаты 

социологических опросов; сведения о публикациях в открытой печати информации 

о товарах, сопровождаемых заявленным обозначением и иные сведения. 

В отношении документов, представленных для доказательства приобретения 

различительной способности, проводится проверка, в рамках которой учитывается 



  

вся совокупность фактических сведений, содержащихся в соответствующих 

документах. 

Документы, представленные заявителем для доказательства приобретения 

различительной способности, учитываются при принятии решения о 

государственной регистрации товарного знака в том случае, если они 

подтверждают, что заявленное обозначение до даты подачи заявки воспринималось 

потребителем как обозначение, предназначенное для индивидуализации товаров 

определенного изготовителя.  

Заявленное обозначение  представляет собой комбинированное обозначение  

со словесными элементами «National hajj company», выполненными буквами 

латинского алфавита и расположенными на трех строках справа от 

изобразительного элемента. 

Государственная регистрация товарного знака испрашивается для услуг 35, 39, 

41 и 43 классов МКТУ.  

Решение Роспатента от 11.02.2025 о государственной регистрации товарного 

знака по заявке №2024707031 принято в отношении части заявленных услуг с 

указанием словесного элемента в качестве неохраняемого на основании пункта 1 

статьи 1483 Кодекса.  

Согласно возражению указанное решение оспаривается в части 

несоответствия товарного знака требованиям пункта 1 статьи 1483 Кодекса в 

отношении зарегистрированных услуг 35, 39, 41 и 43 классов МКТУ.  

Оценка обозначения на соответствие требованиям пункта 1 статьи 1483 

Кодекса производится исходя из восприятия этого обозначения рядовым, средним 

российским потребителем соответствующего товара (услуги)  – адресатом товаров 

(услуг), для индивидуализации которых испрашивается регистрация товарного 

знака. 

Анализ заявленного обозначения  на соответствие его требованиям пункта 1 

статьи 1483 Кодекса показал следующее. 



  

Как следует из заключения по результатам экспертизы, в состав заявленного 

обозначения входит словесный элемент «National hajj company», где National – англ. 

- общенациональный, единый, национальный, государственный, hajj – англ. – рел. – 

хадж, паломничество, company – англ.– компания, общество, агентство, см. 

https://www.multitran.com/, что указывает на видовое наименование организации, 

характеризует область деятельности заявителя, указывая на свойство и назначение 

услуг, связанных с паломничеством, в связи с чем является неохраняемым 

элементом заявленного обозначения на основании пункта 1 статьи 1483 Кодекса.  

Вместе с тем согласно пункту 1.1 статьи 1483 Кодекса положения пункта 1 

настоящей статьи не применяются в отношении обозначений, которые приобрели 

различительную способность в результате их использования.  

        По мнению заявителя, обозначение приобрело различительную способность в 

результате его использования заявителем, что подтверждается материалами [1-3]. 

Анализ указанных материалов, представленных заявителем в приложениях [1-3], 

показал, что они не позволяют сделать вывод, что до даты приоритета заявки 

№2024707030 заявленное обозначение воспринималось как знак для маркировки 

услуг 35, 39, 41 и 43 классов МКТУ, оказываемых заявителем. 

        Коллегия отмечает, что представленные заявителем договор аренды [1] и 

единичные сведения о рекламе [2-3] имеют более поздние даты по сравнению с 

датой подачи заявки на регистрацию товарного знака, в связи с чем они не могут 

быть учтены в качестве подтверждения приобретения различительной способности 

заявленным обозначением. 

        Также коллегия обращает внимание заявителя, что в возражении не 

представлено необходимых сведений об объемах оказываемых услуг; длительности 

и интенсивности использования; а также сведений об информированности 

потребителя об услугах заявителя, маркированных заявленным обозначением. 

       Каких-либо социологических исследований, в том числе опроса общественного 

мнения адресной группы потребителей, позволяющего оценить известность 



  

российскому потребителю заявленного обозначения как средства индивидуализации 

услуг заявителя представлено не было. 

       На основании вышеизложенных фактов нельзя сделать вывод о том, что 

обозначение «National hajj company» приобрело различительную способность в 

качестве средства индивидуализации услуг заявителя. 

       Таким образом, вывод экспертизы о признании этого словесного элемента, 

входящего в состав товарного знака по заявке №2024707030, неохраняемым на 

основании пункта 1 статьи 1483 Кодекса в отношении испрашиваемых услуг 

следует признать правомерным.  

Учитывая вышеизложенное, коллегия пришла к выводу о наличии оснований 

для принятия Роспатентом следующего решения: 

отказать в удовлетворении возражения, поступившего 11.12.2025, 

оставить в силе решение Роспатента от 11.02.2025. 


